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단시간 일시 유입증대

단기간에 앱의 순위 상승효과는 있지만,

현금성 보상 지급으로 인해 유입된 유저들이 

보상만 받고 앱을 삭제하는 등 대부분 이탈

로 인해 진성유저 유입에는 부적합

rewardCPI
장기간 지속 진성유입

무보상 형태이므로,

자발적인 앱 유입이 지속적으로 이루어져 

진성유저 유치에 최적화 되어 

높은 효율을 기대

nCPI

reward CPI vs non-incentive CPI

vs



구글플레이/앱스토어/원스토어에 출시된, 

게임 및 쇼핑, 금융, 라이프 등 다양한 앱에 대해, 

애드픽 인플루언서들의 자연스러운 온라인 홍보를 통해,

진성유저 유입(앱 설치+ 최초 1회 실행)시 과금되는 

광고 상품입니다.

애드픽 nCPI란?



애드픽 nCPI는,

이런 광고주분들께 추천합니다.

성공적인 앱 런칭과 지속적인 진성 유저의 유입이 필요한 광고주

퍼포먼스 당 과금 방식으로 효율적인 광고 집행이 필요한 광고주

진성 유저를 확보하기 위해 자연스러운 형태의 바이럴 광고를 원하는 광고주
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애드픽 인플루언서들이

직접 홍보할 캠페인을 선택

앱 다운로드 페이지로 이동인플루언서가 온라인 전 영역에 홍보 다운 후 설치+최초 1회 실행 시 과금

STEP 1 STEP 2 STEP 3 STEP 4

애드픽 nCPI는,

이렇게 노출됩니다.

✓ 애드픽 인플루언서들이 활동하는 SNS, 커뮤니티, 블로그, 지식인 등 다양한 온라인 채널을 통해 자연스럽게 소개하여 충성도 높은 모바일 앱 유저
를 확보 합니다.



애드픽 nCPI는,

최적의 효율을 추구합니다. 

✓ 실시간으로 전환 패턴 분석을 통한 시스템적 모니터링, 인적 모니터링 진행, 올바른 홍보 활동에 대한 인플루언서 교육 및 관리가 이뤄집니다.

시스템적 모니터링

✓ 어뷰징 차단 / 전환패턴 분석 시스템 운영

✓ 비정상적인 전환율 및 중복 전환 차단

✓ 불법 홍보 방지 게이트웨이 페이지 노출

인적 모니터링

✓ 운영팀의 철저한 모니터링

✓ 홍보용 소개 콘텐츠 100% 모니터링

✓ 인플루언서들의 SNS매체 사전 등록

✓ 인플루언서들간의 자발적인 상호 감시 제도 운영

인플루언서 교육 및 관리

✓ 사전 교육을 통한 홍보가이드 안내

✓ 제품 소개 방법 및 활동 시 금지 사항 안내

✓ 홍보 규칙에 대한 동의 및 안내 팝업

✓ 등급별 인플루언서 제도 운영
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애드픽 nCPI는,

최적의 효율을 추구합니다. 

✓ 광고주의 KPI를 맞출 수 있도록 이벤트 값 연동을 통한 실시간 최적화 관리를 진행 합니다.



애드픽 nCPI는,

실시간 리포트를 제공 합니다.

✓ 캠페인 시작부터 종료까지 일정 및 콘텐츠 등록 현황을 실시간으로 확인할 수 있습니다.



- 광고주: 미스트플레이

- 캠페인: 미스트플레이(AOS)

- 진행일정: 2021.01.29~진행중

애드픽 nCPI 집행 사례

- 광고주: 핵토이노베이션

- 캠페인: 발로소득(AOS, IOS)

- 진행일정: 2023.08.30~2023.12.31

총 과금 전환 하루 최고 전환

511건119,503건
총 과금 전환 하루 최고 전환

333건11,417건



- 광고주: 삼성카드

- 캠페인: 모니모 설치+가입형(AOS, IOS)

- 진행일정: 2023.03.15~2023.07.06

애드픽 nCPI 집행 사례

- 광고주: 엠브레인

- 캠페인: 패널파워(AOS)

- 진행일정: 2020.04.22~ 진행중

총 과금 전환 하루 최고 전환

2,109건13,946건
총 과금 전환 하루 최고 전환

345건69,880건



- 광고주: ReignTalk

- 캠페인: 아마시아(AOS, IOS)

- 진행일정: 2018.08.31~진행중

애드픽 nCPI 집행 사례

- 광고주: 차고

- 캠페인: 김보성의 차고 (AOS, IOS)

- 진행일정: 2020.06.05~진행중

총 과금 전환 하루 최고 전환

508건71,534건
총 과금 전환 하루 최고 전환

162건48,036건



- 광고주: ㈜에스에스지닷컴

- 캠페인: SSG (AOS, IOS)

- 진행일정: 2022.08.05~2022.09.20

애드픽 nCPI 집행 사례

- 광고주: ㈜에스에스지닷컴

- 캠페인: 이마트몰 (AOS, IOS)

- 진행일정: 2022.08.05~2022.09.20

총 과금 전환 하루 최고 전환

310건5,837건
총 과금 전환 하루 최고 전환

151건3,625건



광고상품 내용 단가
최소 집행 예산

(VAT별도)

nCPI 앱 설치+최초 1회 실행 시 과금
건당 평균 3,000원+ (게임)

건당 평균 2,000원+ (비게임)

300만원
(협의가능)

애드픽 nCPI 단가표

* 단가는 카테고리,장르에 따라 상이 할 수 있습니다.
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